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Case vacanza, Como ci crede ancora
Nonostante la crisi 95 nuove aperture

Lo scenario. Salgono a 895 e strutture ricettive non alberghiere. Butti: «Segnale importantes
Dopo un 2019darecord (+ 211), il trend resta comunque positivo. Sona 79 nel capoluogo i “bé&b”

GISELLA ROMCORDNI

Nonestante l'emer-
genza coronavirue, i coma-
schi proprietari di case cre-
dono nella ripresa e nellava-
cazione Luristica della citta,
Lacartina di tornasele & rap-
presentata dai numeri delle
case vacanza: per la prima
volta in cale negli ultimi
quattro anni. ma comungue
con poce meno di eento nuo-
ve aperture,

| numeri degli uitiml anni
Parla precisione trail 30 giu-
gno del 2019 e la stessa data
di questanc il dato & ereseiu-
to di 95 altivita arrivando
complesgivamente a un'of-
ferta Luristica non alberghie-
radiB95 strutture. Nel detta-
glio la partedelleone ¢ quella
delle case vacanza, con ben
744 appartamenti, seguite
dai bbb a quota79. In 35han-
no scelto di trasformarelelo-
ro strutture in locaziond turi-
stiche, una formula che con-
sente di affittare i propri lo-
cali con menovineoli norma-
Livi rispette ad alire tipolo-
gie. ma che naon consente di
offrire ai visitatorialcun ser-
vizio collaterale.

L'anmo scorao le strutture
non alberghiere in citta era-
no 800 (di cui 680 case va-
Canzaj, con un aumento re-
cord rigpetto ai dodiei mesi

passati e pari ciod a 211 nuove
attivita nel capoluogo. Tra il
2017 e il 2018 il trend era sta-
1o di 201 nuove strutture,
mentre trail 200 6e il 2017 (i
primianni del boom degli af-
fitti ai turisti) Vaumento era
stato addirittura di 230 atti-
vita,

Vale la pena sottelineare
che Vofferta & principalmen-
te concentrata in centro sto-
rico e nelle zone affaccizte
sul lago, ma il fanomeno =i sta
espandendo anche in perife-
rig, anche se sempre nelle z0-
ne pli 8 misura di turistica e,
quindi, eon vista panorami-
ca. «E il primo anne in cui
registriamo un calo nal nu-
mero delle nuove attivita -
commenta l'assessore alle
Attivitd preduttive Marco
Butti- rispetto aitrend degh
anni precedenti, ma avvici-
narsiallecento nuove unita
un dato importante, vista la
situazione in cui ef trovia-
mos. Butti preciss che ssono
arrivate decine di demande
di aperture anche da marzo
in pois. E aggiunge: «Questi
numeri testimoniamo che i
comaschi credono nella ri-
presa del comparto turistico
¢ nella forte vocazione della
cittin,

La maggior parte delle
sTTUCture @ vuota, come pure
glialberghi, maiprimi turisti

Pochi i visitatori in citta. a causa dalle pandemiacyT

F Niente americani,
asiatici e australiani
COMme pure mancano
1gruppi organizzati
dall'Inghilterra
stranier! si stanno iniziando
a vedere, Tedeschi, qualche
olandese {che solitamente

prediligonoI'alto lago), qual-
che francese o diversi inglesi

sono timidamente tornati sul
Lario.

Mancano, invece, comple-
tamente, gli americani, i rus-
s, I glapponesi, 1 cinesl, gli
australiani e tutti i mereati
pit lontani che costituisco-
no, soprattutto per ghi alber-
ghi di fascia alta, il core busi-
ness della clientela. E questo
vale anche per tutte le attivi-
ta correlate, dai taxi boat ai
risterantidi alto livello. L'ou-
mento degli italiani non
compensa nemmeno lonta-

namente il vuoto laseiato da-
gli stramieri anche perche la
maggior parte dei visitatori
viene sul Lario per gite di un
glorno.

La ripresa

Le 95 nuove attivita, sono pe-
rd un segnale del fatto che i
comaschi continuano a cre-
dere nel turismo al punto da
investirei ancora anche se la
ripress, arrivera lentamente.
E nessuno, al momento, & in
grado di dire quande,

Per ora la citta
¢ semivuota
)

Pesa l'assenza
degli stranieri

Un'estate del tutto
anpmala, causa virus, Anche
il centro cittadino appare
meltodiverse dacome ci era
vamo abituati a vederio negli
ultimi anai

Si. perché se & vero che
qualche comasen sta rinun-
ciande alle vacanze, o co-
mungue ne ha ridotto la du-
rata rispetto al passaty, re
stando a Come, i nota econ-
me Passenza di turisti stra-
nieri. Sarebbe sccessivo par-
lare di una citba diversa, per-
ché qualehe visitatore - sia
dall'Ttalin che dall'estero - &
arrivato, ma i numeri sona
melto limitati,

Un weekend come guello
appena trascorso, in condi.
zioni normali ci avrebbe por-
tato a scrivere di una folla di
turistl in centro e sul lungo-
lago. eon le code per salire
sulla funicolare e concedersi
una gitain battello o compra-
re un cono gelato, per non di-
re del viaval di persone nelle
stazioni ferroviarie o del tut-
to esaurito negli alberghi. Lo
scenario jeri era invece mol-
to diversa.

Non passano mai di moda,
in compenso, i taffi nella zo-
nadivizle Geno ¢ il bagne nel
lago davanii al Tempio Vol-
tiann, in barba al divieto di
balneazione e alle notizie
sull'elevato  inquinamento
dellacqua proprio nella zona
del Tempio, certificate pro-
prio di recente. Anche ieri
pomeriggio decine di ragazzi
¢ bambini sguazzaveno nel
lago, mentre i genitori 1 os-
sorvavane dalla spisggetta

I nuovi “super traveller”

Un'occasione per il turismo

Lapubblicazione
IlcomascoEdoardo Colombo
espertodi innovazione,
dedicaun libra

alturismo digitale

Si intitola “Turismo
megatrend, Smartdestinatione
turismo digitale: A, Blockehain,
Cyber, [ot e 557 (Hoepli editore,
per la collana “Dmt”, digital

Tumie che il o Edoard

brodh

fun viaggio, per addetti

Colombo dedica al “super tra-
veller”, ciné al viaggiatore sem-
preconmessa,coluicheoggirap-
presenta ormai linterlocutore
di riferimento dell' industria lu-
ristica

Esperto di innovaziene spe-
cializzato nella trasformazione
digitale del turizmo per fa pub-
blics amministrazione - non-
ché gis consigliere per linnova-

ai lavori ma non solo, altraverso
lenuove tecnnlngie adisposizio-
nedeglioperatort turistici, inda-
gando contesti da imitare come
lesmart destination e cosiddet-
i “ecosisterni digitali™, 1l volu-
me, che ospita contributi di im-
prenditori ed esperti (prefazio-
ne ¢ di Eugene Kaspersky, con
consigl in materia di sicurezza
informatica), offre anche uno

sieunariflessivne sulladozione
dimassa delle tecnologie conse-
guente alla pandemia «COggi -
dice l'autore - chi viaggia & sem-
pre pilt connesse, ha o disposi-
Zione una quantitd di informa-
zmnl sempre pitlampia, @ in ba-
yperal elte. Re-

territorio ¢ per ereare le condi-
zioniaffinché i nostri ospiti pos-
sano visitare luoghi meno noti,
al dila delle canoniche “dieci co-
se dofare ... In altre parole ¢'%
unafase incuinccorretentaredi
attivare um\m.'lazmncdtmomo
ed i

censioni, pareri, suggestioni...
Mom & pid il tempo del consiglio
dell'amicn, i social mettono adi-
sposizione tutte le risposte che
servono. Chi gestisce le smart
destination deve capire che ade-
guarsi & quindi fondamentale
nonsolo in fasedi promozione e
commercializzazione, Cé una
fase di relazione con i turist du-
rante il lorostessovisggio cheri-
copre una fungione altrettanto

Euntmnachemguardnmltn
da vicine realth come quetls co-
masca. Colombao eita le eosid-
dette “citta dei motor™, da Ma-
ranello a Mandallo Lario. Dice
chie | tratta dibrand con fortis-
sima attrattiva: «Penso sempre
o Volts e alle ocensioni perdute
rispetto ad altre citta che suno-
micomeCopernico o Tesla han-
no costriito fortune. Volta po-
trebbeessere ln “reasonwhy™ di

marketing turismo, curata da sionedel ministerodel Turismo  sguardo spprofondito ¢ origina- vitale per due ragioni almene:  Como cosicome il Guggenheim
Nicoletta Polliotto), ed é unwve- - Colombo daalle stampe unli-  lesulle piattaformedigitalicine-  Edeardo Colombe per prelungare la presenza sul  lo é di Bilbacs.
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Museo della Seta. =
1libro. anzii 13 volumetti,
costituenti il cofanetto, oltre

L, non sono melto trattati.
1l primo élacromaopsicolo-
gla, cioe come, attraverso la

tlunui confronti,
1l tutto nasee da una colla-
borazione all'interno del Pro-

aunapartegeneraledispiega-  sceltadiuncoloreepercontro  getto Career Card (iniziativa  ancheca
zione, sone suddivisi temati- ul:aalm sce:ha inun dato mo- di e]abot azioni specifiche
per romati- todivita, att sotutta ionali” studentiAcca-
ca, cercando di usare un line  una serie diriflessioni, dedu- dl:mmdl Belle Arti “Aldo Galli”
iofluid ibile,ri-  zioniesperi i.épos- - Network [ED ¢ de del
volto apit utenti, dagli“esper-  sibile “fotografare” la perso- hsrntonu(.nonwh)cda]l’np-
ti*, per magari degli innesti  nalita di ognuno, percepirne ei rap-

ro:leducazione, neldoppiosi-
gnificatodi sobrietd, gentilez-
zd, genems]l.h di ascolte, ma
itadi trasmissione
e impronta formativa,
FParlando con G

dell'inventiva e della visione
allargata a 360°, quella che
Glannino aveva e dispiegava,
incraciando settori ematerie,

Oggi, nel luogo in cui tanto
amava, quel M della Seta

pmposmnmenlﬂn(m:pal]avﬂ
550, 5ia in termini tecni-

ci, ricordo del Setificio, che

i _‘) midisse !il!I_SUD colo-

che non sinutre solo dimemo-
ria, maviveesievolve, lui. un
po' indisparte, mateneramen-
te vigile, ¢t



